Partnerzy Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie
Program Edukacyjny PR w Budownictwie to inicjatywa skierowana  do małych i średnich przedsiębiorstw. Dzięki niej pracownicy takich firm, będą mogli w samodzielnie kontaktować się z mediami i swoimi klientami. Organizatorami merytorycznymi Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie są Polska Izba Przemysłowo-Handlowa Budownictwa oraz agencja Times Square Public Relations.

Organizatorzy zaprosili do programu największe portale branżowe oraz dom mediowy Budowia, który jest największą siecią reklamy internetowej o tematyce budowlano-wnętrzarskiej w Polsce. Budowia istnieje od lutego 2010 roku i jest częścią Internetowego Domu Mediowego Net.
Do programu, jako partnerzy merytoryczni, dołączyli: Polskie Stowarzyszenie Public Relations, Press Service oraz serwis Muratorplus.pl. Stowarzyszenie PSPR działania na rzecz popularyzacji i ugruntowania pojęcia public relations w świadomości społeczeństwa, prowadzi działania w obronie dobrego imienia branży oraz jej przedstawicieli oraz promuje kodeks etyki zawodowej. Z kolei PRESS-SERVICE jest liderem w dziedzinie monitoringu i analiz medialnych na rynku polskim. Świadczy usługi precyzyjnego wyszukiwania i wyboru informacji medialnych z wcześniej rozpowszechnionych publikacji. Do partnerów merytorycznych należy również portal Murator PLUS – branżowy serwis dla profesjonalistów, będący przewodnikiem po rynku budowlanym.

W ramach wsparcia merytorycznego patroni aktywnie włączą się w Program Edukacyjny. Prelekcje wygłoszą m.in. Marta Lipka-Krawczyk dyrektor sprzedaży Budowi, Marlena Sosnowska menedżer ds. PR w firmie PRESS-SERVICE Monitoring Mediów oraz Monika Czechowska redaktor budowlanego serwisu dla profesjonalistów Murator PLUS.
Patronat medialny objęły firmy takie jak: podcastowy kanał CBC24.com, Budnet oraz Nowoczesna Firma. CBC24.com zajmuje się tematyką biznesowo-gospodarczą, społeczną, lokalną oraz kulturalną. Założenia programowe kanału przewidują relacje z konferencji, spotkań branżowych, z imprez miejskich oraz  najważniejszych wydarzeń kulturalnych. Z kolei Nowoczesna Firma to portal dla osób z kadry kierowniczej, zainteresowanych rozwojem firmy i własnych umiejętności. Składa się z kilkunastu serwisów tematycznych, w podziale stanowiskowym : m.in. kadry, technologie, sprzedaż, marketing, dyrektor oraz produktowym: szkolenia, oprogramowanie, praca, b2b. Nowoczesna Firma jest jednym z największych portali biznesowych w Polsce. Miesięcznie notuje przeszło 5.800.000 odsłon i odwiedza go ponad 1 mln unikalnych użytkowników miesięcznie. Do patronów medialnych dołączył również jeden z czołowych portali budowlanych - Budnet. Serwis oferujący porady budowlane, na łamach, którego można pobrać potrzebne pisma i dokumenty, poczytać o aktualnych trendach w branży oraz skonsultować się z ekspertami.
Partnerzy PR w Budownictwie wspólnie z organizatorami kształtują program i wspierają go od strony medialnej i merytorycznej, by spełnić oczekiwania i wymagania wszystkich uczestników szkoleń.
www.prwbudownictwie.pl
